<< Hanauer Anzeiger vom 10.11.2012 >>

- ,Unprofessionell* gehandelt

Kommunalaufsicht riigt Stadt Bruchkdbel wegen Stadtmarketing GmbH

Bruchkobel (phr). Die Stadtmarketing
GmbH braucht einen neuen Geschiifts-
fithrer. Bisher hatte Biirgermeister
Giinter Maibach (CDU) das Amt inne,
doch der muss jetzt Vorsitzender des
Aufsichtsrates werden und die Ge-
schéftsfithrung abgeben (der HA be-
richtete). Denn schlieBlich kann er sich
nicht selbst kontrollieren. Das sah
auch die Kommunalaufsicht des Main-
Kinzig-Kreises so und schickte gleich
noch eine lange Méngelliste nach
Bruchkoébel, die sie nach der Uberprii-
fung der Stadtmarketing GmbH er-
stellt hatte. '

Das Fazit dieser Uberpriifung fillt verhee-
rend aus. Bei der Stadtmarketing GmbH

seien ,,wesentliche Vorschriften nicht oder

nur unzureichend beachtet” worden, diese
Nichtbeachtung zeuge ,,von einem beacht-
lichen MaB an Unprofessionalitit®, wie es
in dem Priifbericht vom 25. April dieses
Jahres heif3t. Dieser Bericht, der dem HA
vorliegt, stammt von der Kommunalauf:
sicht.

Diesem Thema werden sich die Stadtver-
ordneten auf ihrer Versammlung am kom-
menden Dienstag annehmen. Denn die
Stadt Bruchkobel habe die Méngelliste bé-
reits abgearbeitet und in Absprache mit
der Kommunalaufsicht Losungen gefun-
den, wie Biirgermeister Maibach auf HA-
Nachfrage mitteilt. Unterstiitzung holte
sich die Stadt bei einer Anwaltskanzlei.
Laut Maibach habe sich die Stadt schon
Gedanken zu den Problemen gemacht, be-
vor die Kommunalaufsicht eingeschritten
sei. Diese hatte beméngelt, dass bei der
Stadtmarketing GmbH ein Uberwachungs-
organ fehle. Im offenbar iiberarbeiteten
Gesellschaftsvertrag der GmbH, der dem

|
HA vorliegt, ist jetzt die Rede von einem
Aufsichtsrat, der sich aus dem Biirger-

- meister der Stadt Bruchkobel und bis zu

zehn weiteren Mitgliedern zusammenset-
zen soll. Das Problem ist, dass Maibach bei
der Griindung der GmbH als Geschaftsfiih-
rer bestellt wurde. ,,Der Biirgermeister be-
findet sich im Interessenswiderstreit — er
kann nicht gleichzeitig Geschéftsfithrer
und Uberwachungsorgan sein®, monierte
die Kommunalaufsicht.

Empfehlung ausgesprochen

Deshalb muss Maibach seinen Geschéifts-
fiihrer-Posten rdumen. Eine entsprechen-
de Beschlussvorlage soll auf der Stadtver-
ordnetenversammlung am Dienstag einge-
bracht werden. Der Haupt- und Finanzaus-
schuss hat bereits die Empfehlung ausge-

sprochen, der Vorlage zuzustimmen. Auf

der jlingsten Stadtverordnetenversamm-
lung Mitte Oktober wurde sie allerdings
abgelehnt.

‘Das lag unter anderem am Bruchkobeler

Burgerbund (BBB). Denn der gelangte
auch in den Besitz des Priifberichts - ein
gefundenes Fressen fiir die Oppositionel-

len. In einer Pressemitteilung kritisieren

sie vor allem Maibach scharf. Er habe die
»erheblichen Mangel monatelang“ nicht
beseitigt, obwohl sie bekannt gewesen sei-
en — von ,,Vertuschung* ist die Rede. Der
»vertrauensverlust®, der dureh das angeb-
liche ,,Verschweigen der Priifung und de-
ren Ergebnis“ eingetreten sei, sei ,nicht
mehr gutzumachen. b

Die Tatsache, dass die Kommunalaufsicht
von ,.einem beachtlichen MaB an Unpro-
fessionalitit berichtet hatte, wertet der
BBB in der Mitteilung so: ,,Mit diesem Ver-

halten zeige Biirgermeister Maibach, dass
er schon unfihig sei, die notwendigen Re-
geln einer GmbH einzuhalten“. Der BBB
will der Vorlage am Dienstag deshalbnicht
zustimmen. Auf HA-Nachfrage teilt der
BBB-Vorsitzende Joachim Rechholz mit,
dass zuerst alle Informationen ,auf den
Tisch sollen®. Maibach zu den Vorwiirfen:
»Ich bin deren Feindbild. Denen geht es
nicht um die Sache, sondern darum, wie
man dem Biirgermeister schaden kann.*
Laut Maibach soll ein Interims-Geschéfts-
fiihrer die Stadtmarketing GmbH drei bis
vier Monate leiten, bis dann ein definitiver
Geschiftsfithrer gefunden ist.

Des Weiteren hatte die Kommunalaufsicht
unter anderem beanstandet, dass fiir die
Wirtschaftsjahre 2010 und 2011 weder ein
Wirtschaftsplan noch eine mittelfristige
Finanzplanung vorliege. AuBerdem sei die
Griindung der Gesellschaft zum Zeitpunkt
der Priifung ,,nicht in der gebotenen Form .
angezeigt™ worden. Die Erdffnungsbilanz
und die Jahresabschliisse fiir die Jahre
2009 und 2010 seien zwar erstellt, aber noch
nicht durch Wirtschaftspriifer gepriift
worden. -

Abschliefend heit es im Priifbericht:
,,Die Stadt sollte im Ubrigen einen eindeu-
tigen Nachweis der Wirtschaftlichkeit der
GmbH-Griindung liefern. Die finanzwirt-
schaftlichen Vorteile liegen fiir uns (ange-
sichts der Zusatzbelastungen) nicht klar
auf der Hand.“ ]

Aufgabe der Stadtmarketing GmbH ist es
laut Gesellschaftsvertrag unter anderem,
die Attraktivitat der Stadt zu erhohen, Be-
sucher, Kunden und Kaufkraft nach’
Bruchkobel zu holen, werbliche MafBnah-
men zu steuern und die Stadtentwicklung
zu begleiten und zu steuern.




